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Soc. César Aguiar - Lic. Juan Da Rosa – Lic. Marianela Fernández

EQUIPOS MORI Consultores Asociados - 20 Años de MEDIOS  - Hotel Meliá - 15 / 03 /07



Los cambios de paradigmaLos cambios de paradigma
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La “vieja” planificaciónLa “vieja” planificación

PRODUCTO: Automóviles

Hipótesis de PUBLICO OBJETIVO:

Hombres – 18 a 45 años  NSE ABC1 y C2

Región: Montevideo y zona metropolitana
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Cobertura de medios (en %)

Fuentes varias: Ibope, Buro de Medios, Equipos MORI





La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación

Medios 

Productos Actitudinal



La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación
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La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación

No solo podemos medir cobertura, también 
actitud frente a los medios a los cuales 

vamos a exponer este público

SI NO
La información que leo en los diarios me 
resulta confiable

35.55% 64.45%

Confío más en los diarios locales que en 
los nacionales

17.86% 82.14%

Leo el diario más por entretenimiento 
que por las noticias

23.42% 76.58%

Me gusta ver publicidad en TV 28.91% 71.09%

Me gusta leer la publicidad en las 
revistas

29.75% 70.25%

La radio es un medio adecuado para 
informarse

85.82% 14.18%

Unica fuente: Estudio EGM



La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación

�,�0'"'"���	'	.�',�0

Innovador 29.42%
Cauteloso 40.61%
Conservador 29.96%
Total 100.00%

Frente a prueba de nuevos productos:

Vanidoso 22.32%
Pulcro 64.69%
Indiferente 12.99%
Total 100.00%

Cuidado de su apariencia personal:

Moderado 29.23%
Flexible 33.43%
Cuidadoso 37.34%
Total 100.00%

En cuanto a actitud frente a los precios:

Orientado a productos de mayor precio 19.53%
Balanceado 76.37%
Orientado a productos de menor precio 4.10%
Total 100.00%

Frente a la relación calidad / precio
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La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación
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Bastante en desacuerdo 5%
En desacuerdo 20%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16%
De acuerdo 53%
Bastante de acuerdo 6%

Shopping más frecuente



La NUEVA planificaciónLa NUEVA planificación

• Implica nuevos medios, y nuevas formas de medirlos

• Implica “inteligencia creativa” en la planificación estratégica

• Implica constante desarrollo y capacitación

• Implica una mirada más enfocada hacia la investigación, no solo 
hacia la planificación “por ratings”

• Implica herramientas capaces de asegurar calidad de información 

• Implica proveedores capaces de comprometerse con los 
resultados entregados

• Implica seriedad y respeto por cada uno de esos resultados
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